Maturidade como prémio

Por Maria Clara de Maio

QUAO JUSTA E UMA PREMIAGAO E QUAL
€ 0 seu valor? Poderiamos enveredar pelo cami-
nho filosofico, mas vamos comecar pela respos-
ta: Depende dos critérios de julgamento, da fide-
lidade do jari aos critérios de avaliacdo e tam-
bém de o quanto de reconhecimento a premia-
¢do tem junto a comunidade para o qual se des-
tina. Sim, a resposta em si ja traz uma infinidade
de variaveis e, como se ja ndo bastasse, ha uma
outra ainda: maturidade.

Para ser amado e odiado ao mesmo tem-
po, mas unanimemente aceito — ou majoritaria-
mente aceito — por uma comunidade, uma pre-
miacao precisa acontecer algumas vezes, o que
implica em erros e acertos, até que se alcance
um ponto de relativo equilibrio e, por que nédo
dizer, popularidade, reconhecimento.

O Prémio Empresarial de Design da Abilux —
Associacgao Brasileira da Industria da lluminacéo
estd em sua quinta edigcdo. Este ano, 40 empre-
sas inscreveram 118 produtos, nimeros recordes
desde a sua primeira versao, o que significa aumento de adesao
e interesse por parte do mercado. Ja sofreu algumas mudancas,
continua sendo desenvolvido e... questionado — o que é natural.

Ponderacgdes

O Prémio Abilux Empresarial de Design foi criado com o
objetivo de estimular o setor e promover o desenvolvimento de
um desenho nacional para a industria brasileira de iluminacéo.
Desde que o evento foi langcado, alguns produtos premiados
vém conquistando maior espaco no mercado e, eventualmen-
te, seguem para participacdes em concursos internacionais,
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como o IF Design Award — um dos mais
reconhecidos no mundo, langcado em 1954,
pelo Industrie Forum Design Hannover, que
vem a ser um tradicionalissimo centro de
design na Europa.

Este ano, uma ceriménia para cerca de 200
pessoas na sede da Federagao das Industrias
do Estado de Sé&o Paulo (FIESP), na capital
paulista, no dia 14 de junho, revelou os
vencedores de 2005: receberam troféus,
certificados e selos 26 produtos de 19 empre-
sas — entre primeiros, segundos e terceiros
colocados de cada uma das oito categorias.
Os produtos ganhadores foram expostos no
Shopping D&D, referéncia para designers,
arquitetos e decoradores em Sao Paulo, entre
os dias 16 e 30 de junho — uma novidade do
Prémio que contribui para sua divulgacao.

Apesar do empenho da Abilux no aprimora-
mento da premiacdo e o seu incontestavel
crescimento, esta Ultima edigdo gerou descon-
tentamento entre alguns participantes. Os argumentos sao
fundamentados na interpretacdo do regulamento, nos quesitos
de participagdo, detalhamento das categorias — elas variam de
ano para ano - e itens que constam da ficha de inscrigao.

Contestacdes

Donato lannuzzi, diretor da Repume lluminacéo, que
concorreu ha categoria “lluminagdo Publica”, ndo questiona o
vencedor do primeiro lugar da categoria, mas sim a auséncia
de sub-categorias que existiam em edi¢des anteriores. “A falta
de subdivisdes prejudicou a avaliagdo. No caso de ~Luminarias



Quadrus Pendente — Light Design
Designer: Fred Mamede
1° |ugar- lluminagéo Residencial Teto

Sweet Table - Studioluce
lluminacéo Ltda, Designer:
Toni Dias

1° Jugar

Produtos Vencedores

Flash - Studioluce
[luminagdo Ltda
Designer: Toni Dias
1° ugar

Residencial para Piso

Focus 2 — Magica e Funzionale llumina Ltda
Designer: Giuseppe De Renzis,
1° lugar - Monumental

Alpha - Tecnowatt, Designer: Depto.
de Pesquisa e Desenvolvimento de Produto
1° |ugar - lluminagéo publica

Fotos: Divulgagao

Residencial para Mesa

Gasp - Guarilux Ltda

Designer:

Edison Marques de Oliveira

1° |ugar - lluminagéo Industrial

Publicas™, um produto compete pelo atributo do
design, mas seus aspectos técnicos sdo regidos
por normas e isto esta previsto no regulamento.
Nesta edicdo concorreram nesta categoria luminéa-
rias para jardins e pracas, que ndo seguem 0s
critérios técnicos exigidos”, afirma.

A Abilux confirma que este ano, de acordo
com o regulamento, a categoria “lluminagéo
Publica” foi composta por vias, jardins e pragas.
Isto significa que poderiam participar, além das
luminarias tipicas de ruas e avenidas, também
luminérias decorativas para calgaddes, pragas e
jardins, bem como projetores para o destaque de
arbustos e arvores. A Associagdo nao Vvé nisso

Luxion Flex - Focus Lighting, Designers:
Fernanda Tissot, Jorge Brustolin e René Rossi

Sistema Alux - Incomag,

Designers: OxiDesign, Edson Daloski,

Sandra Cristina Mohr e Alberto Ludwig
1° |ugar - Residencial para Parede

Nota do Editor:

A relacdo dos vencedores

do Prémio Abilux Empresarial

de Design 2005 e as imagens

de todas as luminarias premiadas
podem ser visualizadas em:
www.lumearquitetura.com.br/

1° |ugar - lluminagéo Comercial noticias.php#not135.

uma falha, mas uma decisé@o da equipe de
coordenacdo. “Buscamos aperfeicoar o prémio a
cada edicdo em funcao das necessidades de
mercado, evolugao tecnoldgica, lancamento de
novos produtos, sugestdes e contribuicdes de
pessoas e empresas que, de alguma forma,
participam e contribuem para a realizag@o da
premiacao, seja como organizadores, apoiadores
ou concorrentes inscritos. Todas as sugestoes e
contribui¢cdes recebidas até hoje foram discutidas
e efetivadas sempre que possivel”, argumenta Isac
Roizenblatt, diretor técnico da Abilux.
Concorrendo também na categoria “llumina-
¢ao Publica”, a Reeme lluminagéo, outro nome
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Fernanda Tissot,

da Focus Lighting,
recebe troféu

do presidente da Abilux,
pelo primeiro lugar

na categoria lluminacao
Comercial.

Devanir Barboza
(Puntoluce), recebe
certificado de Carlos
Eduardo Uchoa Fagundes,
em nome da Interpam pelo
Sistema Join, do designer
Camilo Belchior.
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expoente do setor, reforca a tese do prejuizo
causado pela mistura de categorias. Para seu
diretor, Angelo lannuzzi, somente uma comiss&o
julgadora de perfil técnico apurado e conhecedora
do mercado poderia analisar alguns quesitos
exigidos pelo regulamento. “O desenvolvimento de
uma luminaria do porte de algumas luminarias
publicas inscritas passa por investimentos da
ordem de quase 1 milhdo de reais, pelo design e
pelo cumprimento de exigéncias técnicas rigoro-
sas. Somente um jari capacitado a observar todos
estes quesitos pode avaliar um produto como
este”, opina 0 empresario.

Segundo a Abilux, o juri é escolhido por uma
comisséo indicada pela diretoria da Associagéo.
“Cabe a esta comisséo indicar e convidar agqueles
que integrardo o jari. Sao convidados representan-
tes de entidades dedicadas ao design, a arquitetu-
ra, a decoragao, universidades, institutos de
pesquisa e pessoas de notdrio saber”, esclarece
Roizenblatt. “O jdri € soberano e tem autonomia
para, se necessario, desclassificar um produto por
alguma razao, como classificacdo errada, por
exemplo”, completa. A Abilux informa, ainda, que
o juri é presidido pelo diretor juridico da entidade,
Dr. Giorgio Longano, e acompanhado pela
assessora especializada, Tereza Cristina Gouvéa.
Os produtos séo recebidos pelo Centro Sdo Paulo
Design do IPT - Instituto de Pesquisas Tecnoldgi-
cas — e dispostos em exposi¢do para julgamento,
segundo sua categoria. O jiri, entdo observa os
produtos e avalia se este atende aos quesitos da
categoria. Até o final do julgamento néo ha a
interferéncia da Associagao.

Carlos Eduardo Uchda Fagundes, presidente da Abilux (a esquerda),
ao lado de Paulo Skaf, presidente da Fiesp, durante ceriménia
de entrega do prémio Abilux Empresarial de Design 2005

Visado positiva

Apesar dos questionamentos em parte
rebatidos pela Abilux, ha quem avalie a edigdo do
prémio e seus resultados de outra forma. “Preferi-
mos nos ater as melhorias que devemos aplicar em
nossa producéo e desenvolvimento para que
possamos voltar a conquistar os primeiros lugares
novamente, como j& vinha ocorrendo em todas as
outras participagBes da FASA. Lamentamos que a
categoria ‘Inovacgédo Tecnoldgica’ tenha
sido removida e tememos que o prémio possa
perder identidade com isto, ficando dificil para o
fabricante entender com clareza quais sé@o os
critérios mais valorizados. Além disto, esta categoria
era fundamental na busca por um desenvolvimento
eficiente no setor de luminérias”, comenta Wilson
Sallouti, Diretor de Marketing da FASA Fibra Otica,
cuja peca nao classificada no ABILUX acaba de
ganhar o Prémio Via Design S&o Paulo.

O ja premiado pela Abilux, José Bartholomeu,
designer da Espago 2, manifesta sua insatisfagéo
com relacd@o a esta edi¢cdo do prémio dando uma
dica: “Acho que o prémio precisa de uma reformu-
lagdo. Primeiramente, a qualificacdo dos jurados
em nivel de designers como os Irmédos Campana,
por exemplo, empresta muito mais credibilidade ao
prémio. Em segundo lugar, o voto de um juri
popular, com uma exposicao das pecas concor-
rentes no sagudo da Fiesp, mostraria a transparén-
cia do concurso.”

As luminérias vencedoras dos primeiros lugares
ficaram expostas no Shopping D&D,
de 16 a 30 de junho.

Fotos: Divulgagdo



Lume Arquitetura.
Os melhores clientes sao os que
tém acesso a melhor informacao.

Um profissional bem informado reconhece o que é tradigdo, sem
ter medo do novo. Conhecimento €& poder. Por isso, Lume
Arquitetura e lida pelos melhores profissionais do mercado. Sao
arquitetos, lighting designers, engenheiros, pessoas interessadas
em conhecer o produto ou servico que vocé tem a oferecer.
Anuncie em Lume Arquitetura e ganhe visibilidade na melhor revista
do segmento de iluminagao.
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A estatueta entregue

aos primeiros colocados
é obra dos designers
Gerson Correra

e Renato Gonda.

Quem levou os louros pela segunda vez
consecutiva — como a caxiense Focus Lighting,
primeiro lugar da categoria “lluminagdo Comercial”
— comemora, e sustenta que a premia¢do democra-
tiza a Industria Nacional. Com apenas dois anos de
existéncia, ndo associada a Abilux, a empresa néo
esperava o primeiro lugar numa categoria téo
competitiva. “Estando fora do eixo Rio-S&o Paulo,
vencer o prémio ajuda a encurtar algumas distanci-
as. Isto contribuiu bastante para divulgacéo e
reconhecimento da empresa”, comenta Celso
Tissot, diretor da Focus Lighting. Para Fernanda
Tissot, da equipe de design da empresa, as vitérias
sinalizam que o trabalho esta no caminho certo.
“Nossa percepgdo € de que a Abilux procura
premiar pecas de design inovador e funcional.
Aliando o conhecimento técnico, atendendo as
normas e compreendendo as necessidades e
exigéncias dos mais renomados lighting designers
brasileiros, definimos a estratégia da empresa para
a criagéo de produtos”, concluiu.

Dor do crescimento

Em 2006 tem mais Prémio Abilux Empresarial
de Design. Deverdo ser feitas reformulacdes e a
Associacdo acredita num aumento no nimero de
inscritos. Os beneficios de uma premiagéo sao
grandes para um segmento, seja ele qual for. Ha
avangos na competitividade, aumento de qualida-
de, credibilidade e conquista de novos clientes e
continentes — principalmente num momento em
que a Exportacéo é prioridade na politica do
Governo do pais. Para amadurecer, entretanto, é
preciso viver. A premiacdo tem que acontecer e
as criticas e sugestdes tém que ser manifestadas
— sejam elas boas ou méas. S6 assim se tem
chance de aprimorar. Ndo participar, questionar
simplesmente, isentar-se ou desistir ndo contribui
em nada para o desenvolvimento do segmento.

Amadurecer ddi, mas n&o tem outro jeito. 4
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